
ยุทธศาสตร์ชาติ 2. ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 4. ด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคม

แผนแม่บท
(แผนย่อย)

3. การเกษตร
(3.1 เกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถ่ิน)

16. เศรษฐกิจฐานราก
(16.2 การสร้างสภาพแวดล้อมและกลไกท่ีส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก)

เป้าหมายแผนย่อย สินค้าเกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถ่ินมีมูลค่าเพ่ิมข้ึน ผู้ประกอบการเศรษฐกิจฐานรากมีรายได้เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ือง

ตัวช้ีวัดเป้าหมายฯ อัตราการขยายตัวของมูลค่าสินค้าเกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถ่ินเฉล่ียไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 อัตราการขยายตัวของรายได้รวมวิสาหกิจรายย่อยไม่น้อยกว่าร้อยละ 4 ต่อปี

เป้าหมายการพัฒนา
ภาคเหนือ

เป้าหมายการพัฒนา
กลุ่มจังหวัด

ตัวช้ีวัดเป้าหมายฯ

เป้าหมายการพัฒนา
จังหวัดตาก

ตัวช้ีวัดเป้าหมายฯ

ประเด็นการพัฒนา

แผนงาน

ประเด็นแผนฯ สป.พณ.
เป้าหมายแผนฯ 

สป.พณ.ตัวช้ีวัดเป้าหมายฯ

ประเภทงบ งบจังหวัด ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ (งบภาค)

โครงการ โครงการพัฒนาด้านเกษตร โครงการเช่ือมโยงการค้าอนุภูมิภาคเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอย่างม่ันคง ภาคเหนือ

โครงการย่อย/กิจกรรม
ส่งเสริมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรปลอดภัย/อินทรีย์ 

เกษตรแปรรูปและผลิตภัณฑ์ต่อเน่ือง จังหวัดตาก "ตลาดนัดสีเขียว 
(Tak Green Heart - Green Market)"

กิจกรรมเสริมสร้างศักยภาพผู้ประกอบการและขยายตลาดสินค้ามูลค่าเพ่ิมสูง
กิจกรรมย่อย : การแสดงและจ าหน่ายสินค้าเด่นภาคเหนือ 17 จังหวัด 

อัญมณีและเคร่ืองประดับ (จ.ตาก)

การด าเนินงาน

     จัดจุดจ าหน่ายสินค้าเกษตรปลอดภัย/อินทรีย์ เกษตรแปรรูป และผลิตภัณฑ์ต่อเน่ือง
จังหวัดตาก จังหวัดตาก "ตลาดนัดสีเขียว (Tak Green Heart - Green Market)" จ านวน 1 
จุด จัดสัปดาห์ละ 1 วัน จ านวน 8 เดือน (ธ.ค. 2567 – ก.ค. 2568) จ านวนไม่น้อยกว่า 30 
ร้านค้า ณ บริเวณพ้ืนท่ีเทศบาลเมืองตาก อ าเภอเมืองตาก จังหวัดตาก

     1) ร่วมงานแสดงและจ าหน่าย รวมท้ังการจับคู่เจรจาธุรกิจ “อัญมณีและเคร่ืองประดับภาคเหนือ :
The Northern Precious of Gems and Jewelry" ภายในงาน Bangkok Gems & Jewelry Fair 
2025 โซน New Faces ณ ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิต์ิ กรุงเทพมหานคร ช่วง ก.พ. 68 จ านวน
ผู้ประกอบการไม่น้อยกว่า 20 คูหา จัดงาน 1 คร้ัง จ านวน 5 วัน                
     2) จัดกิจกรรมยกระดับและขยายช่องทางการตลาดสินค้าชุมชนสร้างสรรค์ อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ ภาคเหนือ โดยจัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้า รวมท้ังการจับคู่เจรจาธุรกิจ  
สินค้าชุมชนสร้างสรรค์ อัญมณีและเคร่ืองประดับ ภาคเหนือจ านวนผู้ประกอบการไม่น้อยกว่า 
20 คูหา จัดงาน 1 คร้ัง จ านวน 5 วัน ณ กรุงเทพมหานคร/ปริมณฑล

ตัวช้ีวัดโครงการ/
กิจกรรม

1. มูลค่าการจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ภายในงาน ไม่น้อยกว่า 2 ล้านบาท
2. เพ่ิมช่องทางการตลาดหรือจุดจ าหน่ายไม่น้อยกว่า 1 แห่ง

1. มูลค่าการค้าของกลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 10 ล้านบาท
2. จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการส่งเสริม ไม่น้อยกว่า 20 ราย
3. ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรม ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 90

งบจังหวัด 819,500 บาท งบภาค 2,500,000 บาท
งบประมาณ (บาท)

รวมท้ังส้ิน 3,319,500 บาท

ผังแสดงความเช่ือมโยงโครงการกับยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บท แผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 13 แผนพัฒนาภาค/กลุ่มจังหวัด/จังหวัด 
และแผนปฏิบัติราชการส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ พ .ศ. 2566 - 2570

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 ของส านักงานพาณิชย์จังหวัดตาก

หมุดหมายท่ี 1 ไทยเป็นประเทศช้ันน าด้านสินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง
(เป้าหมายท่ี 1 มูลค่าเพ่ิมของสินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปสูงข้ึน)แผนพัฒนาฯ 

ฉบับท่ี 13 หมุดหมายท่ี 5 ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนและยุทธศาสตร์ทางโลจิสติกส์ท่ีส าคัญของภูมิภาค
(เป้าหมายท่ี 2 ไทยเป็นห่วงโซ่อุปทานของภูมิภาค)

2. สร้างความเข้มแข็งให้เศรษฐกิจารค้าในส่วนภูมาค
2.1 เศรษฐกิจท้องถ่ินมีความหลากหลายและขยายตัวอย่างต่อเน่ือง

มูลค่าการค้าสินค้าและบริการในชุมชนท่ีได้รับการส่งเสริม (ล้านบาท)

มุ่งสู่การพัฒนาเป็นฐานเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ เช่ือมโยงกับอนุภูมิภาค และเติบโตอย่างย่ังยืน

ประชาชนมีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน สร้างมูลค่าเพ่ิมจากสินค้าทางเกษตร และสร้างรายได้จากการท่องเท่ียว ธุรกิจบริการ และการค้าการลงทุนในพ้ืนท่ี

3. การพัฒนาผลิตภาพทางการเกษตร

อัตราการขยายตัวของผลิตภัณฑ์มวลรวมกลุ่มจังหวัดเฉล่ียร้อยละ 2 ต่อปี

เป็นศูนย์กลางเช่ือมโยงระเบียงเศรษฐกิจเหนือ-ใต้ (NSEC) กับระเบียงเศรษฐกิจตะวันออก-ตะวันตก (EWEC) ท่ีเข้มแข็ง

มูลค่าผลผลิตการเกษตรเพ่ิมข้ึนร้อยละ 3 ต่อปี

ยุทธศาสตร์ส่งเสริมการพัฒนาจังหวัดและกลุ่มจังหวัดแบบบูรณาการ


